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Introduktion till den grafiska profilen %26@

Den grafiska profilen syftar till att satta ramar for var visuella
identitet, for att se till att Jamboree26 i sa stor utstrackning som
mojligt alltid ser ut och kanns likadant.

Vart visuella uttryck utgar alltid fran samma budskap som resten
av var kommunikation, for att locka deltagare, karer och funktio-
narer:
» Scouternas storsta lager, som aterkommer vart fjarde ar
» Ett [ager dar scoutrorelsen testar nya metoder och aktivite-
ter, som karerna kan inspireras och lara av
» En chans for karen att mota internationell scouting tillsam-
mans
» Ett [ager dar du som individ eller kar inte bara deltar utan
aven ar medskapare.

Jamboree26:s kommunikation har aven ett langsiktigt mal. Vi vill
bygga upp varumarket Jamboree langsiktigt samtidigt som vi star-
ker och utvecklar varumarket Scouterna. Darfor har anvandandet
av kanslor, personliga berattelser och visuell kommunikation stor
betydelse da detta Okar chansen for att mottagaren kommer att
minnas meddelandet.

Den grafiska identiteten tillnor oss alla som jobbar med eller kom-
municerar Jamboree26. Vi nar langre om vi jobbar tillsammans.



Logotypen ar uppdelad i tva delar. Ordet Jamboree med Logotypen visualiserar taglinen Tillsammans. Tillsammans klarar
scoutsymbolen istallet for O ar aterkommande i alla nationella vi allt; genom att ta hand om varandra, sta tillsammans, samar-
jamboreer. Den illustrativa delen samt tagline ar unik for just beta och visa varandra uppskattning skapar vi minnen for livet for
Jamboree20. de scouter som deltar pa lagret.
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Primar version av logotyp
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Den primara logotypen ar vart huvudsakliga igenkanning. Den an-
vands generellt med taglinen "Tillsammans.” men pa platser dar den
blir sa liten att taglinen inte blir I1asbar kan den uteslutas. Logotypen

finns i fargad, inverterad fargad, helvit och helbla version.



Sekundar version av logotyp
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Den sekundara, staende, logotypen anvands dar en liggande logotyp inte T| LLSAM MANS
far plats. Den sekundara logotypen ska anvandas med viss forsiktighet ]

och enbart pa positioner dar en liggande logotyp inte lampar sig. Den se-
kundara logotypen finns i en fargad, en bla och en vit version.




Grafiska element

De grafiska elementen, handerna, ska fungera som ett lattsamt  uppfattas som en logotyp. Handerna finns i scoutblatt, vitt eller
satt att skapa en Jamboree26-kansla med begransat med yta. De inverterat format.
ar relativt fria i sin anvandning, men ska inte sattas ihop sa att de



Scouternas logotyp

A
&R Scoutenna

RAISED BY ADVENTURE

(O
&R Scoutenna

RAISED BY ADVENTURE

Jamboree26 ar inte en egen person utan ett arrangemang av Scout-
erna. Darfor ar det alltid Scouterna som ar avsandare av all kommu-
nikation. Agarskapet syns i att scoutsymbolen ingar i Jamboree26:s
logotyp. Darfor ar det inte alltid ndédvandigt att ocksa anvanda Scout-
ernas logotyp i kommunikationen, men det gors dar det ar logiskt.
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Scoutbla Klarrod
100, 80, 37, 27 15, 100, 75, 5

#00365f #c61535

Pantone: Blue Nights, Pantone: Toreador,
19-4923 TCX 18-1653 TCX

Vart fargtema ar lekfullt och fargglatt, men anda inte barnsligt.
Det ar en diversifierad palett dar sa manga som mojligt ska kun-
na hitta en favorit eller en identitet. Fargerna kan anvandas en-
skilt eller kombineras tillsammans. Tank dock pa att for manga
farger samtidigt kan ge ett rorigt och stokigt intryck, sa fokusera

Ljusgul
0,5,10,0
#fff5e9

Pantone: Egret,
11-0103 TCX

hellre pa nagra i taget. Scoutbla och/eller vit/ljusgul ar alltid do-

minant pa storre fargplattor, men i ovrigt ar ingen farg dverordnad
nagon annan. Vi uppmuntrar till att variera vilka farger som far ta

extra plats vid olika tillfallen.



Fargkombinationer

&

(4

JAMB2REE JA'B
@(.)@REE TILLSAMMANS. @J(;éREE

=\~

ar alltid dominant, medan de andra fargerna anvands som
komplement. Vid alla tillfallen ska vi sakerstalla att kontrasten ar

hog for att underlatta for personer med synnedsattning. Vi blandar
inte heller farger pa ett satt som uppfattas som "barnsligt”.

Det ar fritt att valja vilken farg som helst till trojarmarna i de
olika grafiska elementen, dock ska logotypen alltid vara i den

fargkombination som den primara logotypen, nar den inte ar
enfargat scoutbla eller helt vit. Scoutbla och/eller vit/ljusgul



Typografi

Rubriker och kort text:

TeeFranklin Bold

Teelranklin Book

FOr rubriker och mellanrubriker samt kortare texter anvander vi

en variant av Franklin Gothic for typografi och tryck, TeeFranklin.
| huvudsak anvands vikterna Teefranklin Bold och Book till rubri-

ker, kortare texter samt allt som ska lasas pa skarm.
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Langre texter 1 tryck:

Adobe Garamond regular

Adobe Garamond Semibold
Adobe Garamond Italic

Till langre brodtexter i tryck anvander vi Adobe Garamond i Re-
gular, Semibold och ltalic, samma som Scouterna anvander i sin
kKommunikation.



Bilder och tonalitet

Bilder ar ofta det effektivaste sattet att formedla jamboreema- Anvands bild som bakgrund ar det ok att lagga en svart eller sco-
gin. Vi anvander bilder som gar i linje med Scouternas kommu- utbla fargplatta under och dra ner bildens opacitet till ca 40-
nikationspolicy och som visar upp Jamboree26:s "personlighet”: 50%, eller vad som passar bast. Text pa bild anvands med stor
Tillsammans, aventyr och internationellt. forsiktighet.
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Sociala medier

jattekul
text!

Vi kan anvanda illustrationerna pa olika satt, aven Scouternas medier da Jamboreens eller Scouternas konto anda ar
bla vag, for att koppla ihop projektet med Scouternas varumarke. avsandare.
Respektive logotyper behover inte finnas i bilderna till sociala
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SJUKVARD
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Tillsammans.

Pa Jamboree26 méter vi utmaningar och
aventyr, och vi gor det tillsammans.

Att samarbeta, hjalpas at och ta hand om varandra
ar vagen framat. Ingen manniska ar en 6. Ensam
ar inte stark. Vi ar manniskor med en gemensam
framtid, och vi ar battre tillsammans.

Hang med!

Vill du vara med?

Att vara med och skapa en jamboree ar en riktigt
maktig grej. Det ar inte alltid ett enkelt uppdrag,
men nar solen gar ner éver Norra Asum och tusentals
scouter fatt sitt livs upplevelse av det vi skapat
tillsammans, da ar det tveklost vart det.

Vara jamboreer har ingen motsvarighet. Ingen annanstans ges
sa manga barn och unga samma upplevelse, samma ansvar,
samma frinet. Med samma kansla av gemenskap.

Visst vill du vara med och bidra till den méjligheten?
Genom att scanna QR-koden nedan kan du lasa mer om
jamboreeorganisationen och anmala ditt intresse att vara med.

;\[AMB
LAGERSHOP ¢eREE

TILLSAMMANS. v

25 juli — 1 augusti, Norra Asum, Kristianstad

RAISED BY ADVENTURE
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Kontakt

Kommunikationssektionen

Du kan enklast komma i kontakt med kommunikationssektionen
genom Teams: J26 Alla | 5.1 - Kommunikation

Kan du inte anvanda Teams kan du kontakta:
Martin Ruist, martin.ruist@scouterna.se
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https://teams.microsoft.com/l/channel/19%3A28b60c7e29c24185af3065b0aa3617dc%40thread.tacv2/5.1%20-%20Kommunikation?groupId=34b8c7d7-2ac5-457d-92ff-efa3c6db8c0a&tenantId=317a47ba-fd32-41b8-8ebe-310a1adc9863

